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KOMMUNIKATIONSPLAN fér VINDELALVEN-JUHTATDAHKA BIOSFARKANDIDATUR

Bakgrund

Sedan 2013 pagar ett arbete for att kvalificera Vindeldlven-Juhtatdahka som ett av Unescos:s
biosfaromraden. Idag (maj 2016) finns 669 sadana omraden i 120 lander och de &r arrangerade i ett
varldsomspadnnande natverk. Biosfaromradenas uppgift ar att visa upp goda exempel pa hur vi skapar
en hallbar framtid for kommande generationer och utveckla lokala I6sningar pa globala utmaningar
genom att utforska fragan “Vad innebar hallbar utveckling for oss?” Aktiviteterna sker i
lokalsamhaéllena tillsammans med de som har mojligheten att direkt paverka den lokala utvecklingen.

”Juhtatdahka” betyder flyttled pa umesamiska. Samernas langa flytt av renar mellan kust och fjall i
alvdalen ar helt unik och bland de langsta boskapsmigrationerna man idag kanner till.

Namnet pa det tilltdnkta biosfaromradet — Vindeldlven-Juhtatdahka — harstammar alltsa fran att
Vindeldlven rinner genom hela landskapet likt en livsnerv och att denna fritt strommande nationalalv
fungerar som flyttled for renar vintertid.

Idag finns en styrelse for Vindeldlven-Juhtatdahka biosfarkandidatur med manniskor som brinner fér
en gemensam hallbar framtid for Vindeladlvsdalen fran fjallen anda ut till kusten. Dessutom finns ett
kansli med tva koordinatorer. Malet med arbetet inom kandidaturen &r att lamna in en fullstandig
ansokan till Unesco varen 2018 och att Vindeldlven-Juhtatdahka ska godkdnnas som ett
biosfaromrade 2019.

Exempel pd utmaningar som kandidaturen bor jobba med for att na sitt mal ar
e Att mojliggdra en omfattande och bred biosfarisk projektverksamhet som engagerar de som
bor och verkar i dlvdalen
e Att tydliggbra och aktivt arbeta med fragor som ar speciella fér Vindeladlven-Juhtatdahka, till
exempel:
o Nationalalv
o Flyttled — Juhtadahka: den samiska kulturen och renskétseln
o Kulturell rikedom med samisk och svensk kultur sida vid sida
o Lokalt engagemang och delaktighet i ett glesbefolkat landskap paverkat av
urbanisering
o Interaktionen stad-landsbygd
o Stark miljo for forskning och kunskapsbyggnad
e Att fardigstalla en skriftlig ansdkan till Unesco som motiverar varfor Vindeldlven-Juhtatdahka
ar kvalificerad att vara ett biosfaromrade

Kommunikationens roll

Biosfarorganisationernas roll i utvecklingsarbetet ar att IMPA, det vill sdga: de ska vara
Inspirationskalla, de har en Maklande funktion som innebar att koppla samman olika parter, de
sprider goda exempel och utgor stod i Processer, och de axlar rollen som neutral Arena dar olika
intressen kan motas for att 6ka forstaelsen for varandras ambitioner.

God kommunikation spelar en central roll for hur Vindeldlven-Juhtatdahka biosfarkandidatur ska
kunna axla denna roll och nd malet att bli en fullvdrdig medlem av Unesco:s varldsomspannande
natverk av biosfaromraden. Pa langre sikt kan god kommunikation bidra till att manniskors forstaelse
for konceptet hallbar utveckling fordjupas och att Vindeldlven-Juhtatdahka blir ett verkligt och
lysande modellomrade for hallbar utveckling dar lokala I6sningar pa globala utmaningar utvecklas.
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Kommunikationsplanen ska bidra med att skapa struktur i kommunikationen och ar viktig for att fa
en god planering och helhetssyn i kommunikationsarbetet. Aktivitetsdelen ar ett stod for att
strukturera och planera for handelser, beslut, tidpunkter och resultat som behéver kommuniceras.

Kommunikationsplanen bygger framfor allt pa forstudien om Biosfaromrade Vindeldlven-Juhtatdahka
och resultatet fran en workshop med styrelsen for kandidaturen i december 2015.
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Strateqi

Foljande strategier r huvudvagar som valts for att kandidaturens kommunikationsarbete pa béasta
satt ska bidra till att Vindeldlven-Juhtatdahka ska godkdnnas som ett biosfaromrade 2019.

Information och utbildning

Denna strategi handlar om formedla kunskap om hallbar utveckling, biosfaromraden, Vindelélvsdalen
och Vindeldlven-Juhtatdahka biosfarkandidatur. Den syftar till att ldgga en grund for dialog och
samverkan inom biosfarkandidaturen, samt inspirera och engagera.

Dialog och samverkan

Denna strategi handlar om skapa levande moétesplatser, saval fysiska som digitala. Den syftar till att
ge forutsattningarna for manniskor som bor och verkar i Vindeldlven-Juhtatdahka att motas, prata,
lyssna, diskutera problem och méjligheter, samt utveckla kunskap och I6sningar tillsammans.

Marknadsforing

Denna strategi handlar om att uppmarksamma manniskor som bor och verkar i Vindeladlven-
Juhtatdahka, likvadl som besdkare, pa saker som hander, till exempel seminarier, workshops,
exkursioner, projektutlysningar, ambassadorutbildningar, med mera. Den syftar till att inspirera
manniskor att delta aktivt i evenemang och verksamheter inom Vindeldlven-Juhtatdahka
biosfarkandidatur.

Media

Denna strategi handlar om att jobba for att media ska uppmarksamma och beratta om Vindeldlven-
Juhtatdahka biosfarkandidatur. Den syftar till att na fler manniskor @n de som ar méjliga att na via
kandidaturens egna kommunikationskanaler.

Kandidaturen ska ha ett juste forhallningssatt till media och ska darfor
e Agera som en servicefunktion at journalister: besvara fragor sakligt och snabbt, var
tillganglig, formedla relevant information.
e Respektera och acceptera mediernas oberoende roll.
e Vara arliga med vem vi dr och vem vi representerar.
e Vara lika tillgangliga nar nyheterna ar daliga som nar de &r goda.

Natverkande

Denna strategi handlar om att vidare utveckla kontakter inom Vindeldlven-Juhtatdahka, med andra
biosfaromraden och viktiga aktorer nationellt och internationellt. Den syftar till att skapa vardefulla
kontakter, lara av andras erfarenhet och utveckla samarbeten.
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Kommunikationskanaler

Kandidaturens kommunikationskanaler valjs, anvands och kombineras for att skapa storsta mojliga
effekt till minsta mojliga kostnad. Med en sammanhallen grafisk profil for det blivande
biosfaromradet blir kommunikationen enhetlig, tydlig och estetisk. De viktigaste
kommunikationskanalerna ar:

Webbplats

Kandidaturens webbplats (http://vindelalvenjuhtatdahka.se) utgoér navet i kandidaturens
kommunikationsverksamhet. Har samlas nyheter, uppgifter om kommande handelser, dokument,
lankar till sociala medier och andra webbplatser, med mera.

Nyhetsbrev

| kandidaturens digitala nyhetsbrev samlas och beskrivs aktuella handelser. Nyhetsbrevet skickas ut
till prenumeranter via e-post 4 ganger per ar.

Sociala medier

Nyheter om biosfarkandidaturen och handelser i Vindeldlven-Juhtatdahka, samt annan information
om hallbar utveckling och biosfaromraden sprids och diskuteras i sociala medier. Kandidaturen har
e Facebook-sida: Vindeldlven MAB
e Twitter-konto: @VindeldlvenMAB
e Instagram: vindelalvenmab

Informationsmaterial

Broschyrer, kartor, skyltar, med mera informationsmaterial produceras allt eftersom behov uppstar.

Fysiska motesplatser

Fysiska moten ar ofta de mest kraftfulla kommunikationssituationerna eftersom méanniskor da
anvander sig av alla typer av kommunikation samtidigt: kroppssprak, talsprak, skriftsprak, aktivt
lyssnande, etc. Fysiska moten inom kandidaturen kan till exempel vara

e Personliga méten

e Konferenser och seminarier

o Workshops

e Biosfardagar och andra events

Utbildningar

Kandidaturen anordnar egna utbildningar av olika slag (t ex utbildning av biosfarambassadorer) och
stodjer andras utbildningar (t ex Naturskolan).


http://vindelalvenjuhtatdahka.se/
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Malgrupper

Manniskor som bor och verkar i Vindeladlvsdalen och &nda ut till kusten

e Markagare

e Samebyar

e Samefdreningar

e FOretagare

e Beslutsfattare

e Vasterbottens-Turism, destinationer, resebyraer m fl
o Lokalbefolkning

e Livsmedelsproducenter

e Media
e Foreningslivet
e Barn

e Pedagoger

Ovriga

e Besokare/turister

e Den svenska kommittén for “Manniskan och Biosfaren” (MAB)
e Andra biosfaromraden i Sverige och utomlands

e Nationella myndigheter

Mal med kommunikationen

Projektmal

e 30 utbildade biosfarambassaddrer

e 3 biosfardagar (en/ar)

e 20 workshops/seminarier (minst en per kommun och ar), arrangerade och planerade av
berdrda, som synliggor det unika med Vindelalven-Juhtatdahka och/eller pa temat ”Vad &r
hallbar utveckling fér oss?”

e 500 prenumeranter pa digitalt nyhetsbrev

e 1000 foljare pa Facebook

e 500 foljare pa Instagram

e 300 foljare pa Twitter
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Effektmal
Manniskor som bor och verkar i Vindeldlven-Juhtatdahka ska

Veta

e Vad ett biosfaromrade ar

e Vad som hadnder inom kandidaturen

o Attde ar en del av biosfaromradet

e Att biosfaromraden inte innebar nagra nya restriktioner

e Vilka mojligheter det finns med ett biosfaromrade

e Att Vindeldlven-Juhtatdahka biosfarkandidatur bygger pa lokalt engagemang och lokala
initiativ och utgar ifran ett underifranperspektiv

e Att samerna ar Sveriges urbefolkning och att Vindelalven-Juhtatdahka ar ett
renskotselomrade vilket vi tar hansyn till

e Att de ar en del av biosfaromradet — delaktighet

e Gemenskap, samhorighet, vi-kdnsla

e Inspiration, engagemang, framtidstro, stolthet, nyfikenhet

e Att biosfaromradet ar ett féoredome

e Att biosfaromradet innebar mojligheter fér samarbeten och utveckling

e Att samverkan mellan bygdens manniskor ger goda majligheter att starka omradets
ekonomiska, sociala och ekologiska barkraft

e Att biosfaromradet ar ett bra varumarke, en kvalitetsstampel

e Diskutera och samtala om vad hallbar utveckling ar i Vindeldlven-Juhtatdahka och hur en
sadan utveckling kan starkas

e ldraochlara ut

e Inspirera och engagera andra

e P3olika satt arbeta med ett biosfaromrades tre olika fokusomraden, det vill sdga: utveckla,
bevara och stodja

e Samverka med andra i Vindeldlven-Juhtatdahka

e Se och uppleva

e Vara aktiva, kreativa, innovativa

e Genomfora biosfariska projekt och aktiviteter

Ovriga ska
Veta
e Att det pagar ett arbete for att skapa ett biosfaromrade i Vindeldlvsdalen, fran fjallen dnda ut
till kusten

e Att dlven ar vild, vacker, varldskand och bjuder pa unika upplevelser

e Att samerna ar Sveriges urbefolkning och langs Vindeldlven bedrivs renskotsel. Vindelalven &r
renskotarnas Juhtatdahka, flyttningsled mellan vinter- och sommarbetesland, detta ar en av
varldens langsta flyttningar.

Kanna
e Att Vindeldlven-Juhtatdahka ar ett fantastiskt och spannande omrade med stor potential
som modellomrade for hallbar utveckling
e Ditvill jag aka och stanna
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e Besoka, se, uppleva
e  Flytta till Vindeldlven-Juhtatdahka
e Samverka

e Stddja Vindeldlven-Juhtatdahka biosfarkandidatur
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Budskapsplattform

Huvudbudskap

Vindeldlven-Juhtatdahka biosfdrkandidat ér en neutral arena
och katalysator for hdllbar utveckling i hela Vindeldlvsdalen

Stodjande budskap

Midinniskor som bor och verkar i Vindeldlven-
Juhtatdahka

Ett biosfdromrdde dr ett modellomrdde for hdllbar
utveckling

Ett biosfdromrdde innebdr inte ndgra nya restriktioner —
bara mdéjligheter och nytta

Vindeldlven-Juhtatdahka biosfdrkandidatur bygger pa
lokalt engagemang och lokala initiativ

Du dr en del av det blivande biosféromrddet

Var med! Engagera dig! Samverka! Mdnga béckar sma bli
inte bara en G utan en hel dlv!

Ovriga

Vindeldlven-Juhtatdahka dr
ett fantastiskt och spdnnande
omrdde med stor potential
som modellomrade fér hdllbar
utveckling

Hisspresentation

Vindeldlvsdalen dr ett fantastiskt och spdnnande omrdade med stora méjligheter. Just nu pagdr ett
arbete for att géra Vindeldlvsdalen till ett biosfdromrdade, det vill séga ett modellomrdde fér hdllbar
utveckling. Vindeldlven-Juhtatdahka biosfdrkandidatur har ambitionen vara en neutral arena och
katalysator for hdllbar utveckling i hela omrddet. Verksamheten bygger pd lokalt engagemang och
lokala initiativ.

Uppfoljning och utvardering

Effektmal

Kansliet ansvarar for att effekten av kommunikationsinsatserna delrapporteras varen 2018 och
utvarderas varen 2019. Resultaten redovisas for styrelsen.

Projektmal

Kansliet sammanstéller och redovisar for styrelsen under det forsta styrelsemotet varje ar.

Budget
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Redovisas i de arliga verksamhetsrapporterna.
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Bilaga 1: Aktivitetslista

2016
Nar Vad Vem
maj Kommunikationsplan for hela kandidaturen Kansliet
juni Forslag utbildningsplan och riktlinjer for Kansliet
biosfarambassadorer
4 juni Information om kandidaturen pa Kullar och klang Stig Westberg och
Anders Nilsson
15 juni Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér
juni Hemsida for Route Gastronomic integrerad i Kansliet
http://vindelalvenjuhtatdahka.se/
10 juli Presstraff i samband med cykelexpedition langs dlven Per Rockner
Aug Se over behov av forandringar av befintligt infomaterial Kansliet +
och nytt infomaterial kommunikatoér
Sep-okt Utbildning biosfarambassadoérer Kansliet
November Biosfardag i Sorsele med presentation av biosfaromradet | Kansliet och Per
och pagaende projekt/verksamheter Rockner
15 sep Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér
15 dec Nyhetsbrev Kansliet +

kommunikator

Aktiviteter som

annu inte ar tidsatta

5 workshops/seminarier som synliggér det unika med
Vindeldlven-Juhtatdahka och/eller pa temat “Vad ar
hallbar utveckling fér oss?”

Engagerade madnniskor
som bor och/eller
verkar i Vindeldlven-
Juhtatdahka — med stod
av kansliet och fast
arbetsgrupp

Kontinuerligt

Uppdatering av hemsida och sociala medier

Kansliet +
kommunikator

Natverka inom Vindeladlven-Juhtatdahka, med andra
biosfaromraden och viktiga aktorer nationellt och
internationellt

Kansliet, fast
arbetsgrupp och
styrelse
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2017
Nar Vad Vem
15 mars Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér
Juni Ta fram en biosfarbroschyr och biosfarkarta for boende Kansliet +
och bestkande som samlar lokala konstnarer, kommunikator
producenter, bescksvarda kultur-och naturmiljoer,
overnattningsmojligheter, restauranger och kaféer etc. till
gladje for sa val boende och besdkande
15 juni Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér
Juni Grafisk profil inklusive logotyp Kansliet
15 sep Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér
Oktober Biosfardag i Umea med presentation av biosfaromradet Kansliet och Annika
och pagaende projekt/verksamheter Myrén
15 dec Nyhetsbrev Kansliet +

kommunikator

Aktiviteter som

annu inte ar tidsatta

6 workshops/seminarier som synliggér det unika med
Vindelalven-Juhtatdahka och/eller pa temat “Vad &r
hallbar utveckling fér oss?”

Engagerade manniskor
som bor och/eller
verkar i Vindeldlven-
Juhtatdahka — med sto6d
av kansliet och fast
arbetsgrupp

Kontinuerligt

Uppdatering av hemsida och sociala medier

Kansliet +
kommunikator

Natverka inom Vindeldlven-Juhtatdahka, med andra
biosfaromraden och viktiga aktorer nationellt och
internationellt

Kansliet, fast
arbetsgrupp och
styrelse
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2018

Nar Vad Vem

15 mars Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikator

15 juni Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikator

15 sep Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér

Oktober Biosfardag i Vindeln med presentation av biosfiromradet | Kansliet och Hanna

och pagaende projekt/verksamheter Johansson
15 dec Nyhetsbrev Kansliet +

kommunikator

Aktiviteter som

annu inte ar tidsatta

6 workshops/seminarier som synliggér det unika med
Vindeldlven-Juhtatdahka och/eller pa temat “Vad &r
hallbar utveckling fér oss?”

Engagerade manniskor
som bor och/eller
verkar i Vindeldlven-
Juhtatdahka — med stod
av kansliet och fast
arbetsgrupp

Kontinuerligt

Uppdatering av hemsida och sociala medier

Kansliet +
kommunikator

Natverka inom Vindeldlven-Juhtatdahka, med andra
biosfaromraden och viktiga aktorer nationellt och
internationellt

Kansliet, fast
arbetsgrupp och
styrelse
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2019

Nar Vad Vem

15 mars Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikator

15 juni Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikator

15 sep Nyhetsbrev Kansliet +
kommunikatoér

Oktober Biosfardag med presentation av biosfaromradet och Kansliet och

pagaende projekt/verksamheter vardkommun
15 dec Nyhetsbrev Kansliet +

kommunikator

Aktiviteter som

annu inte ar tidsatta

6 workshops/seminarier som synliggér det unika med
Vindeldlven-Juhtatdahka och/eller pa temat “Vad &r
hallbar utveckling fér oss?”

Engagerade manniskor
som bor och/eller
verkar i Vindeldlven-
Juhtatdahka — med stod
av kansliet och fast
arbetsgrupp

Kontinuerligt

Uppdatering av hemsida och sociala medier

Kansliet +
kommunikator

Natverka inom Vindeldlven-Juhtatdahka, med andra
biosfaromraden och viktiga aktorer nationellt och
internationellt

Kansliet, fast
arbetsgrupp och
styrelse
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